PROGRAMMA SVOLTO DALLA CLASSE1

DISCIPLINA: Diritto ed economia

A — LA NORMA GIURIDICA
1. Le norme giuridiche e sdc_i_ali |
2, Le sanzioni e la fattispecie

3. Efﬁcac1a della n01ma nel tempo ¢ nello spazm_

 B- LE FONTI GIURIDICHE

1. Clas&ﬁcazmne delle font1

i 2. Gelarch1a delle foﬁtl '. |

C- 1L RAPPORTO GIUR}DICO

| 1. Le persone ﬁ_s1ch_.e - L_a _Q_apaclta_zg_lu.ridic::a.c; d1 égite - )
2. Gli incapaci di agi;_‘e S |

3. La sede della persona fisica |

4. 1beni giuridici

. D-LOSTATO

1. Popolo —La cittadinanza ~ SNy
2. Territorio
3. La sovranita.

4. Gli stranieri




D- DALLO STATUTO ALBERTINO ALLA COSTITUZIONE

E - LA COSTITUZIONE

1. La struttura

| :
2. 1 caratter1

v




PROGRAMMA DI DIRITTO svolto dalla classe 11 _

1y TSOGGETTI DI DIRITTO: la persona giuridica.

2) ILPARLAMENTO

Sistema bicamerale

Struttura delle Camere ed elezioni :

1 Parlamentari: insindacabilita, ineleggibilita e 1ncompat1b111ta
Funzionamento delle Camere: commissioni, gruppi, maggioranza
Formazione della legge e della legge costituzionale

La funzzone di controllo politico (mterrogazmm mtelpelianze 1noz1on1) _
I Reft31 endum ' : :

I I =l

3) IL PRESIDENTE DELLA REPUBBLICA
a. Elezmne e 1equ151t1 : S
b, Le funzioni-il semestre blanco
c. La 1esp0nsab1hta pohtlca € gmndlca

4) 1L GOVERNO
a. Caratteristiche e composmone '
b. La formazione '
c. Le dimissiont
d. Ti potere normativo (decreti legge e delegati)

5) LA PUBBLICA AMMINISTRAZIONE
a. L’organizzazione: orgam cennah e penfcrlcl
b. T principi. '

6) LA MAGISTRATURA




7) IL DECENTRAMENTO AMMINISTRATIVO
a. Regioni, Province e Comuni

l8) I BISOGNI ECONOMICI

9) IBENIE I SERVIZI ECONOMICI

IL DOCENTE




Programma DTASR 3 ¢iass€

e MODULOA

Lezione
Gli strumenti dei lavoro,
l calcoh percentual:

Calcolo percentuale dlretto e mdiretto

Lezmne 2 |
Calcolo percentuale soprac:ento
Calcolo sopracento diretto e ind;retto

Come si procede quando l mcogmta allquota percentuale r.

Lezione 3
Calcolo percentuale sottocento
Calcolo sottocento dlretto e lndlretto S

. Come si procede quando I’ mcogmtael’ahquotar




o MODULO C/p

Lezione 1

Elementi costituenti un’ azienda .
L’attivita economica.
Attivita economica di _p_roduzione

Classificazioni delle aziende

Lez:one 2 _

Forma gILII’IdICEI dell’i tmpresa _

Forma glundlca assumlblle dalle Imprese

Soggetto giuridico dell” Impresa

Soggetto economico dell’ impresa |

Criteri su cui si basa la scelta della forma.--giufidica_ d'i_u_n ’._I_mpre_sa_.

Localizzazione dell’ impresa

Lezione 4
Distinsioni di operazzom un base al tlpo d| IVA
Calcolo basi imponibili IVA e Il totale fattura

Compilazione della fattura con mercz soggette acI ahquote IVA |




Lezione 5

Emissione di scontrino e ricevuta fiscale.
Lo scontrino.

La ricevuta fiscale.

Scarporo dell’ I’ (VA

Leziané 7

Assegnb bancario | |
Element; contenutl in un assegno bancarlo
Assegno cnrcolare | i

Elementl contenutt in un assegno CIrcolare o

Lezione 8

Carte di debito .
Utilizzo carte di debito.
Carte prepagate,
Pagamenti mobili.
Carte di credito
Utlhzzo carte dt credlto

Slcurezza di operazmnl con mezm elettromm e




Phofurmia  ELcsSE %

MODULO A
I finanziamenti delie imprese turistico-ristorative.

LEZIONE 1. /L FABBISOGNO FINANZIARIO E | FINANZIAMENT! AZIENDALJ

o Che cos’¢ un finanziamento?

e  Quando si manifesta il fabbisogno {inanziario?

e Da che cosa dipende Pammontare del fabbisogno finanziario?
e Che cos’é interesse? |

o A quali fonti di finanziamento puo ricorrere I’ impresa?

+  Qualisonoi finanziamenti di capitale proprio?

o  Quali sono i ﬁnanzxamcntl di Lriplf:dk') d1 deblto?

LEZiONE 2. /F!NANZIAMENT/ BANGAR/

. Che cos’d una ba:nca‘?

o - Quali altre funzioni svolgono le banohe? o : o
e~ Qual & lo strumento che 1eg01a i rapportidra banca G c]lente? o
¢ Quali forme techiche possono assumere i ﬁnanzmmentx bancan‘?
® Quah altre forme pud assumere il contr aito di leamng‘? S

. .'Che cosa sono i ﬁnanzxamentx pubbhm? =

LEZJONE 3. L ’/NTERESSE E ll. MGNTAN TE

° -Quah sono 1 {attori che detenmnano l mte1 esse‘7 .' S
come si calcola I’ mteresse? ' S
¢ Come si calcola l’ mtelesse quando il tempo ¢ esp1 esso m mesi?
» Come si calcola I'interesse quando il tempo ¢ espresso in g10r_n1_9 '
e A che cosa servono le formule fnverse dcll’mteres_s'e? c |
¢ Che cos’¢ il montante e come viene calcoldto'? =

LEZIONE 4. LO SCONTO COMMERC‘IALEE/L VALOREA TTUALL"

e Che cos'é e come pud essere lo sconto?

o Come si calcola lo sconto commerciale?.

»  Come si calcola il tasso di sconlo commer czale? -
l}.«u .

e Checos'e il valore an‘uale commer cmle e come wene calcolatoP L

‘d -

MODULO B
La contabilita e Il bifancio delle f_mp_ré_s_e _tu'l"i'st'.icoér_i_sto_r_ative;_ : o
LEZIONE 1. LA COMUNICAziONEAZ/ENDALE o

»  Che cosa si intende per comunicazione azzendalp? o
o Che cos’é il sistema zigformafrvo azzendale? '




LEZIONE 2. LE SCRITTURE DELL IMPRESE TURISTICO-RISTORATIVE

o Che cos’é un confo?

o Come possono essere classificate le scritture delle imprese turistico-ristorative?
o Quali sono le scritture della contabilitd con le banche?

o Quali sono le scritture della contabilitd degli acquisti?

o Quali sono le seritture della contabilite delle vendite?

o Quali sono le seritture della contabilita di magazzino?

o Com’é fenuta la contabilita dell'impresa?
d
LEZIONE 3. /L BILANCIO D’ESERCIZIO

o Che cos’é il bilancio d'esercizio?

o Quali sono i documenti che compongone il bilancio d’eser cizio?
s Cuali pr mczpz devono essere rispettati neflg compilazione del bzhmczo d’ eser czzzo?
o Da quali voci e composto lo Stato pairimoniale? '
s Com’e strutturato il Conto economico?

LEZIONE 4. LE VOC! DEL BILANCIO

s Che cosa sono i risconti?
e Che cos’¢ 'ammortamento?

FIRMA S
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ISTITUTO STATALE DI ISTRUZIONE SECONDARIA
SUPERIORE
“Luigi Vanvitelli”
83047 LIONI (AV)

DIRITTO E TECNICHE AMMINISTRATIVE ._DELLA STRUTTURA
RICETTIVA

( Prof. NOTARO MICHELE)

Programma svolto nella classe 5" sezione _enogastronomia

o PIANIFICAZIONE, PROGRAMMAZIONE _E___CONTROLLO
DELL'AZIENDA RISTORATIVA T L

Modulo 1: LA PIANIFICAZIONE AZIENDALE

A) 1L CONSUMATORE AL CENTRO DL‘LLE SCELTT
1) 1l ruolo della domanda nel pLTLOlbO di plamflcazmne amendale L
2} Le abitudini alimentari : -
3) I cambiamenti delle abitudini qhmentau in Itaha
4) Tendenze fature '

B) 1L PROCESSO DI PIANIFICAZIONE E PROGRAMMAZIONE AZIENDALE
1) Il sistema di pianificazione, progr ammazwne e wntmllo

2) Pianificazione ¢ programmazione :

3) 1l processo di pianificazione, programmazione e conir oflo

4) L’analisi della situazione di partenza :I’ambiente esterno e Pambiente interno

5) Definizione della mission, della vision e (legll oblettlw stn ﬂteglm gener ali

6) La formulazione delle strategie L

7) La redazione del piano strategico

8) La programmazione ¢ l’esecunone del pmno

9) Il controllo o

C) LA REDAZIONE DEL PIANO AZIENDALE E DLL BUSlNESb PLAN R
1) 1l piane o

2) Xl business plan

3) L’approvazione, l’ebccuzwne e la ﬂessﬁ;ﬂlta dci pmnu




Modulo 2: IL CONTROLLO BI GESTIONE

A) IL PROCESSO DI CONTROLLO
1) 11 controllo di gestione
- Vantaggi dell’attivita di conirolio
- Svantaggi dellattivita di controllo
2) Fasi del processo di confrollo

B) LA REDAZIONE DEL BUDGET

1) La composizione del budget aziendale
2) La redazione del budget

3) Le principali funzioni del budget

4) L’analisi degli scostamenti

o [L MARKET. IN G DELL ’AZI ENDA RIS TORA TI V4

Modulo 3: IL MARKETING STRATEGICO -

.A) SVlLUPPO £ RUOLO DEL MARKILTING '
‘1) Definizione di marketing
2) Azienda e__m(:l_u_ito

B) IL MARKETING ST RATEGICO :
1) Tl marketing str ategico

2) Bisogni e desideri del consumatore -
3) Tipologie di mercato :

C) LE RICERCHE DI MERCATO
1} Le ricerche di mercato

2) I metodi d’indagine

3) Il piane delPindagine

Modulo 4: IL MARKETING Q_PERAT_IVO |

A) 1L MARKETING MIX
1) Deflmzwne

B) LA POLITICA DEL PRODO FTO
1) 1l prodotto : :

2) 1l ciclo divita del prodotto _' :

3) 11 “prodotio” ristorativo A
4) Le innovazioni nella ristoraziene -
5) La ristorazione a Km () L




D) LA POLITICA DEL PREZZO
1) U prezeo e gli obiettivi aziendali
2) La determinazione del prezzo
3) Le politiche del prezzo

) LA POLITICA DELLA DISTRIBUZIONE DEL PRODOTTO
1) La distribuzione dei prodotti

2) La distribuzione del servizio risforativo

3) La vendifa on line dei servizi ristorativi

F) LA POLITICA DI COMUNICAZIONE

1) La comunicazione nell’ambito del marketing
2) Il mix promozionale

3) La comunicazione nelle aziende di servizi

G) IL WEB MARKETING

1) lweb

2) Hweb marketing

3) Gli strumenti del web marketing

4) 11 web marketing nelP’ azienda ristorativa

e OUALHA SICUREZJAFTRACCIABILIIA’DEIPRODOI]I N

Modulo i QUALITA’ E SICUREZZA ALIMENTARE

A) LA QUALITA’

1) La qualitd: concetto ¢ classificazione
2) Le dimensioni della qualita globale -
3) La qualita dei prodotti alimentari

4) 11 controllo di qualita

5) Il sistema di gestione della qualita

B) I’IGIENE E LA SICUREZZA ALIMENTARE

1) La nermativa in tema di igiene e sicurezza allmental e
2) Gli operatori del settore alimentare -

3) La formazione quale strumento di prevumone o

4) T concetto di filiera

5) La{rode alimentare

Module 6: T RACCIABILITA’ ED ETICHI!JRTTATURA - -

A) IL SISTEMA DI TRACCIABILITA’ S
1) Principi generali della tracciabilita -

2) 1lsistema della tracciabilita -

3} Larintracciabilita '




4) Documentazione del sistema di tracciabilita
5) Gli elementi costitutivi dei processi di tracciabilita

__B) L’ETICHETTATURA DEI PRODOTTI ALIMENTARIE
1} H Regolamento UK 1169/2011
2) Responsabilita degli operatori del settore alimentare
3} Leindicazioni obbligatorie per i prodofti alimentari
4) Le modalita di presentazione delle indicazioni obbligatorie sulle etichette
5) L’etichettatura nutrizionale
6) L’etichettatura ambientale
7) Alimenti geneticamente wmodificati.

- 1L ROCENTE




